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111RIISMO A HospitalitySud si è parlato delle strategie dell'accoglieza messe in atto dagli operatori del settore

Napoli si prepara all'assalto di Pasqua
L'assessore Casucci propone un nuovo "patto" con Comune e rappresentanti di categoria per un altro sprint

DI EDUARDO CAGNAZZI

NAPOLI. Pasqua è alle porte, si
attende un nuovo boom di arrivi e
presenze di visitatori a Napoli e in
Campania. Lo stile di vita, la vi-
vacità e la storia che affiorano da
ogni angolo del centro antico, il
patrimonio culturale ed artistico:
sono questi i fattori che faranno
ancora da traino al turismo di qua-
lità nel capoluogo regionale, fa-
cendone un brand specifico come
"posto dove bisogno andare". Un
brand oggi posizionato al 6° po-
sto in Italia capace di creare un va-
lore aggiunto pari a 1,36 miliardi
di euro, alle spalle di Roma sal-
damente in testa con 7,65miliar-
di, Milano, Venezia, Firenze e Ri-
mini, ma in grado di migliorare,
come rileva il ranking su dati Istat
di Sociometrica presentato ieri al-
la Stazione marittima nel corso di
HospitalitySud, salone per gli ope-
ratori e i professionisti del mondo
dell'ospitalità, ideato e diretto da
Ugo Picarelli.
Tra le prime venti destinazioni ita-
liane per ricchezza economica del
territorio figura anche Sorrento
(17esima con 678 milioni) che
traina le altre località turistiche bal-
neari della Campania per le bel-
lezze paesaggistiche e la dotazio-
ne alberghiera. Soprattutto Napo-
li, ha rilevato Antonio Preiti, di-
rettore della società di consulen-
za, con il suo bacino di mercato
culturale ed artistico consolidato
può salire la graduatoria di qualche
gradino, rappresentando un hub
turistico con dinamiche di cresci-
ta della domanda più rapide anche
in confronto della media naziona-
le.
Un risultato che è segno oltre che
di un'offerta di qualità, anche di
politiche regionali e locali di pro-
mozione dell'offerta in grado di
garantire al visitatore una destina-
zione turistica al passo con i gu-

•— Teresa Armato al salone dell'ospitalità turistica

sti delle nuove generazioni. E da
questo punto di vista Napoli è la
città perfetta perché riesce a man-
tenere la sua originalità, come ha
affermato l'assessore comunale al
Turismo, Teresa Armato, nel cor-
so dei lavori di HospitalitySud.
«Il turismo è la nostra risorsa da
salvaguardare per valorizzare l'in-
tero indotto produttivo della città
fatto di imprenditori dell'acco-
glienza, di artigiani e di giovani
che intendono formarsi e lavorare
sul territorio proprio in questo set-
tore. Tanto abbiamo fatto, e mol-
to c'è da fare per migliorare i ser-
vizi e favorire sempre più la de-
stagionalizzazione e l'offerta turi-
stica di Napoli. La sinergia tra le
associazioni di categoria, le isti-
tuzioni e i protagonisti dell'acco-
glienza è per noi pertanto indi-
spensabile per dare nuova ric-
chezza economica in termini di
valore aggiunto al territorio».
L'assessore ha spiegato che il nuo-
vo boom di arrivi e presenze in
città previsto a Pasqua non trove-

rà l'amministrazione imprepara-
ta. «Siamo impegnati su due fron-
ti: quello concernente la pro-
grammazione di eventi culturali
di grande spessore in collabora-
zione con le associazioni di cate-
goria e dei tour operator e, non
meno importante, sulla qualità
dell'accoglienza. Che significa
nuovi infopoint nei punti nevral-
gici della città, e nuovi giovani
"tutor dei turisti", così come av-
viato a Natale».
Anche la Regione farà la sua par-
te. A sottolinearlo, l'assessore re-
gionale al Turismo, Felice Ca-
succi, che ha riproposto un patto
generativo che metta insieme le
capacità, le competenze, le realtà
territoriali, i modelli turistici, con
l'obiettivo di promuovere sempre
più e meglio l'offerta turistica sui
mercati nazionali ed internazio-
nali, in uno spirito di coesione e
di familiarità turistica, in grado di
promuovere ricchezza anche a
quei territori oggi esclusi dai gran-
di flussi.
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